Постановление № 9
о назначении административного наказания по делу № 285 об административном правонарушении

« 24 » января 2014г.                                                                                                            г. Иркутск

Заместитель руководителя Иркутского УФАС России – Кулиш Александр Владимирович, рассмотрев материалы дела об административном правонарушении и протокол № 285 от 11.11.2013г. об административном правонарушении, возбужденного в отношении ООО «Лайф-Тайм» (ИНН 3812144795; ОГРН 1123850048410)

УСТАНОВИЛ:

В Иркутское УФАС России 12.04.2013г. поступило заявление гр-на Б. (вх. № 3696) о распространении в журнале "FAMILY CLUB для самых близких" рекламы с нарушением требований рекламного законодательства.

К заявлению приложен журнал "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013.

Вместе с тем, 15.05.2013г. в Иркутское УФАС России поступило заявление Б. (вх. № 4819) с просьбой аннулировать ранее поданное им заявление вх. № 3696. 

Иркутским УФАС России изучено содержание журнала, представленного заявителем и установлено, что на стр. 92-93 распространена реклама ресторана доставки блюд грузинской кухни «Джон Джоли», имеющая признаки нарушения требований ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. №  38-ФЗ.

В рассматриваемой рекламе содержится информация о дистанционном способе продажи продуктов питания - блюд грузинской кухни (чанахи, хачапури по-имеритински, баклажаны с орехами, толма в виноградных листьях, лобиани, мужужи, ачма). 

В статье 8 Федерального закона «О рекламе» № 38-ФЗ от 13.03.2006г. закреплено, что в рекламе товаров при дистанционном способе их продажи должны быть указаны сведения о продавце таких товаров: наименование, место нахождения и государственный регистрационный номер записи о создании юридического лица; фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя.

В данной рекламе отсутствует такая информация.

Таким образом, данная реклама содержит признаки нарушения ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ.

В ходе расследования, проведенного по факту распространения данной рекламы, Иркутским УФАС России 17.05.2013г. направлен запрос (исх. № 3674) ООО "Лайф-Тайм", указанному в выходных данных журнала "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013, в качестве его учредителя и издателя.

По данному запросу обществом 30.05.2013г. представлены пояснения о том, что рекламораспространителем рекламы ресторана доставки грузинской кухни "Джон Джоли" является ООО "Лайф-Тайм", рекламодатель - ИП П. Рекламодателем утвержден рекламный макет с указанием ОГРНИП и наименованием лица, оказывающего услуги по продаже питания дистанционным способом. Вместе с тем, директором по рекламе ООО "Лайф-Тайм" – П. направлен дизайнеру - верстальщику для отправки в типографию ненадлежащие рекламные материалы. Рекламные услуги ООО "Лайф-Тайм" по распространению рекламы  ресторана доставки грузинской кухни "Джон Джоли" до настоящего времени рекламодателем не оплачены. В настоящее время П. уволен за несоответствие занимаемой должности вследствие недостаточной квалификации, подтвержденной результатами аттестации. Директором ООО "Лайф-Тайм" приняты все зависящие меры для недопущения нарушения требований рекламного законодательства: назначено лицо, на которое возлагалось осуществление данной деятельности; все заключенные договоры и согласованные макеты, проверялись лично директором общества и соответствовали ФЗ "О рекламе". С учетом данных обстоятельств, директор ООО "Лайф-Тайм" просит привлечь к ответственности П., как должностное лицо общества, виновное в нарушении требований рекламного законодательства.

К пояснениям приложены следующие документы: должностная инструкция директора по рекламе ООО "Лайф-Тайм" П.; приказ № б/н от 10.02.2013г. о приеме на работу; приказ № б/н от 25.05.2013г. о расторжении трудового договора с  работником (увольнении); трудовой договор с директором по рекламе от 11.02.2013г.; свидетельство ПИ № ТУ38-00632 от 18.04.2013г. о регистрации СМИ; свидетельство о государственной регистрации юридического лица; свидетельство о постановке на учет российской организации в налоговом органе по месту её нахождения; приказ № 1 от 20.12.2012г. о вступлении в должность; решение № 1 от 10.12.2013г. об учреждении ООО "Лайф-Тайм"; список участников ООО "Лайф-Тайм"; заявка на размещение рекламы в журнале "FAMILY CLUB" от 10.03.2013г.; макет рекламы; акт № 27 от 26.05.2013г.; устав редакции СМИ   "FAMILY CLUB для самых близких"; устав ООО "Лайф-Тайм".

Из представленных документов и пояснений следует, что журнал  "FAMILY CLUB для самых близких" зарегистрирован в качестве СМИ 18.04.2013г. (свидетельство  ПИ № ТУ38-00632), учредитель - ООО "Лайф-Тайм"; специализация: рекламное издание; территория распространения: Иркутская область. Рекламодателем рекламы ресторана блюд грузинской кухни "ДжонДжоли" является – П., рекламораспространитель – ООО «Лайф-Тайм».

04.07.2013г. Иркутским УФАС России возбуждено дело № 947 по признакам нарушения требований ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, по факту распространения  в журнале "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93 рекламы ресторана доставки грузинской кухни "Джон Джоли". К участию в рассмотрении дела привлечены: рекламодатель – ИП П., рекламораспространитель – ООО «Лайф-Тай». Рассмотрение дела назначено 02.08.2013г.

Рассмотрение данной категории дел осуществляется в соответствии с Правилами рассмотрения антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской федерации о рекламе, утв. Постановлением Правительства РФ № 508 от 17.08.2006г. (далее - Правила).

В указанную дату в Иркутское УФАС России явились: ИП П., представитель ИП П. по доверенности № б/н от 02.08.2013г. Директор ООО «Лайф-Тайм» не явился, представителя не направил. 

Комиссией установлено, что 01.08.2013г. в Иркутское УФАС России поступило заявление ООО «Лайф-Тайм», в котором ООО «Лайф-Тайм» просит отложить  рассмотрения дела о нарушении обществом рекламного законодательства в связи с нахождением директора в отпуске (вх. № 7853 от 01.08.2013г.). К заявлению приложены: копия приказа от 25.07.2013г.; объяснение ООО «Лайф-Тайм»; копия договора № 15f от 05.03.2013г. на рекламное обслуживание и копии приложений № 1 и № 2 к нему; копия заявки на размещение рекламы в журнале «FAMILY CLUB»; копия макета рекламы; копия акта № 6 от 05.04.2013г.; копия платежного поручения № 160 от 08.05.2013г.; копия объяснения директора по рекламе ООО «Лайф-Тайм» - П.

Вместе с тем, в данном заявлении общества не указан номер дела, кроме того, представленные документы не заверены надлежащим образом. 

Таким образом, не представляется возможным установить рассмотрение какого дела ООО «Лайф-Тайм» просит отложить. 

Помимо этого, из содержания норм ст. 53 Гражданского кодекса РФ, п. 2 ч. 3 ст. 40 Федерального закона от 08.02.1998 № 14-ФЗ «Об обществах с ограниченной ответственностью» следует, что законный представитель общества в целях нормального функционирования общества, на время своего отсутствия, в том числе в связи с нахождением в отпуске, вправе назначить временно исполняющего его обязанности и (или) выдать доверенность защитнику. Таким образом, для представления интересов общества при рассмотрении дела может присутствовать, как временно исполняющий обязанности генерального директора ООО «Лайф-Тайм», так и представитель общества по доверенности, в том числе его работник.

С учетом данных обстоятельств Комиссией ходатайство ООО «Лайф-Тайм» оставлено без удовлетворения.

Как следует из материалов дела, в соответствии с п. 4 и п. 5 определения № 947 от 04.07.2013г. антимонопольным органом запрошены у ООО «Лайф-Тайм» и ИП П. документы. 

ООО «Лайф-Тайм» документы, запрошенные антимонопольным органом в форме надлежащим образом заверенных копий, а также на обозрение, в Иркутское УФАС России не представлены.

ИП П. представлен только макет рекламы, остальные документы и пояснения, запрошенные Иркутским УФАС России, не представлены.

Согласно определению № 1114 от 02.08.2013г., рассмотрение дела № 947 назначено на 28.08.2013г.

В указную дату в Иркутское УФАС России для участия в рассмотрении дела явилась ИП П., директор ООО «Лайф-Тайм» не явился, представителя не направил.

Комиссией установлено, что в материалах дела отсутствуют доказательства извещения ООО «Лайф-Тайм» о дате, времени и месте рассмотрения дела.

С учетом изложенного, рассмотрение дела в отсутствии ООО «Лайф-Тайм» невозможно.

ИП П. представлены пояснения о том, что 19.03.2013г. между ИП П. и ООО «Лайф-Тайм» заключен договор № 25f на оказание рекламных услуг. По договору ИП П. оказаны рекламные услуги на сумму 28800 (счет № 8 от 20.05.2013г.). Данные услуги в настоящее время не оплачены. ИП П. был утвержден оригинал-макет, в котором имелись все данные, обязательные к размещению при продаже товара дистанционным способом – ФИО индивидуального предпринимателя, его ОГРНИП. С учетом данных обстоятельств, ИП П. считает, что нарушение с её стороны отсутствует.

К пояснениям ИП П. приложены следующие документы: счет № 8 от 20.05.2013г.; договор № 25f от 19.03.2013г. на рекламное обслуживание.

ИП П. на вопрос Комиссии о лице, подписавшем от её имени договор с ООО «Лайф-Тайм» на размещение рассматриваемой рекламы, пояснила, что договор подписала по её поручению дочь, которая оказывает ей помощь. 

Комиссией Иркутского УФАС России установлено, что ИП П. представлены не все документы, запрошенные п. 3 определения № 1116 от 02.08.2013г. 

Также Комиссией Иркутского УФАС России установлено, что ООО «Лайф-Тайм» не представлены в надлежащем виде документы, запрошенные п. 4 определения № 1116 от 02.08.2013г.

В соответствии с определением № 1303 от 28.08.2013г. рассмотрение дела № 947 отложено на 26.09.2013г. 

В указанную дату в Иркутское УФАС России для участия в рассмотрении дела явилась ИП П., директор ООО «Лайф-Тайм» не явился, представителя не направил.

Комиссией установлено, что определение № 1303 от 28.08.2013г. антимонопольным органом направлено ООО "Лайф-Тайм" 03.09.2013г. по юридическому адресу заказным письмом (исх. № 7059).  В соответствии с почтовым уведомлением № 66402566216554, данное заказное письмо получено обществом 19.09.2013г.

С учетом изложенного, Комиссия полагает возможным рассмотреть данное дело в отсутствии законного представителя ООО «Лайф-Тайм».

На основании документов и пояснений, имеющихся в материалах дела Комиссией Иркутского УФАС России установлено следующее.

В журнале «FAMILY CLUB для самых близких» апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93 распространена информация о ресторане доставки грузинской кухни «ДжонДжоли». 

При этом на странице 92 содержится изображение женщины – шеф-повара ресторана доставки грузинской кухни «ДжонДжоли» - Жанны Бабунашвили, сопровождающееся текстовой информацией: «После того как я попробовал грузинский соус из слив, Франция утратила для меня звание королевы соусов» Александр Дюма. Сациви, хачапури, чакапули, каурма, чашушули, уцхо-сунели, базилик… Даже звучит музыкально. Эти названия блюд грузинской кухни и специй уже стали нам родными. Сразу хочется произнести и, непременно, с грузинским чарующим акцентом: «Вах, Вах». Покажите нам русский дом, где не знают, что такое хинкали? Найти грузинские блюда в иркутских ресторанах несложно, но «по-настоящему» грузинские и приготовленные с любовью (без этого, генацвале, никуда!) не так-то просто. В чем же особенность грузинской кухни, почему мы её так любим? Об этом нам рассказала шеф-повар ресторана доставки грузинской кухни «ДжонДжоли» Жанна Бабунашвили. ЖБ.: «Грузия у каждого из нас ассоциируется с гостеприимством, многолюдным и шумным застольем, тостами томады и добрым грузинским вином. Мне кажется, грузинскую кухню невозможно не любить. Она калорийна, но Вы не встретите в ней щедро сдобренных майонезом салатов на основе картофеля или мяса. Тушеные и свежие овощи с добавлением зелени, орехов… А всем известный суп харчо… Грузины говорят, что харчо должен быть обжигающим, как поцелуй зазнобы! Это пропуск в рай, горячий курс реабилитации… Для сибиряков, у которых зима длится девять месяцев в году (улыбается), - это очень необходимо. Специи согревают нас зимой. Они очень полезны для замедленного пищеварения, в общем, дорогие иркутяне, очень рекомендую. А вас, уважаемая редакция FAMILY CLUB, поздравляю с «премьерой» журнала. Мне кажется, что наши сферы: кулинария и журналистика очень пересекаются. Мы – творим, разные «блюда» но они прекрасны тогда, когда сделаны качественно. 

На странице 93 содержатся изображения блюд под названиями: чанахи, хачапури по-имеритински, баклажаны с орехами, толма в виноградных листьях, лобиани, мужужи, ачма, с указанием их стоимости, сопровождающиеся следующей текстовой информацией: «Грузинская кухня с доставкой на дом! 935-935 www.djondjoli.ru ДжонДжоли ресторан доставки грузинской кухни".

Следовательно, на стр. 92 и стр. 93 данного журнала содержится информация: о грузинской кухне; её особенностях; о ресторане доставки грузинской кухни "ДжоДжоли", с указанием его контактного номера телефона и сайта в сети Интернет; о блюдах, реализуемых данным рестораном с указанием их стоимости.

Данная информация обладает всеми признаками рекламы: распространена с помощью СМИ - журнала «FAMILY CLUB для самых близких» апрель № 1 (1) 2013 в форме текста и сопутствующих фотографий; привлекает внимание к объектам рекламирования (ресторану доставки грузинской кухни «ДжонДжоли» и его продукции: чанахи, хачапури по-имеритински, баклажаны с орехами, толма в виноградных листьях, лобиани, мужужи, ачма), формирует и поддерживает интерес к ним, способствует их продвижению на рынке.

Таким образом, реклама ресторана доставки грузинской кухни «ДжонДжоли», размещена на одном развороте журнала и включает две составные части: расположенное на стр. 92 изображение женщины – шеф-повара ресторана доставки грузинской кухни «ДжонДжоли» - Жанны Бабунашвили, сопровождающееся текстовой информацией: «После того как я попробовал грузинский соус из слив, Франция утратила для меня звание королевы соусов» Александр Дюма. Сациви, хачапури, чакапули, каурма, чашушули, уцхо-сунели, базилик… Даже звучит музыкально (далее – по тексту). Мы – творим, разные «блюда» но они прекрасны тогда, когда сделаны качественно» и  расположенное на стр. 93 изображения блюд с указанием их стоимости, сопровождающиеся следующей текстовой информацией: «Грузинская кухня с доставкой на дом! 935-935 www.djondjoli.ru ДжонДжоли ресторан доставки грузинской кухни». 

 В рассматриваемой рекламе содержится информация о дистанционном способе продажи продуктов питания - блюд грузинской кухни (чанахи, хачапури по-имеритински, баклажаны с орехами, толма в виноградных листьях, лобиани, мужужи, ачма). 

В соответствии с частью 2 статьи 497 Гражданского Кодекса РФ (часть 2)  от 26.01.1996 года № 14-ФЗ, договор розничной купли-продажи может быть заключен на основании ознакомления покупателя с предложенным продавцом описанием товара посредством каталогов, проспектов, буклетов, фотоснимков, средств связи (телевизионной, почтовой, радиосвязи и других) или иными способами, исключающими возможность непосредственного ознакомления потребителя с товаром либо образцом товара при заключении такого договора (дистанционный способ продажи товара).

Согласно Правилам продажи товаров дистанционным способом, утвержденными Постановлением Правительства РФ от 27.09.2007 года № 62, продажа товаров дистанционным способом – это продажа товаров по договору розничной купли-продажи, заключаемому на основании ознакомления покупателя с предложенным продавцом описанием товара, содержащимся в каталогах, проспектах, буклетах либо представленным на фотоснимках или посредством средств связи, или иными способами, исключающими возможность непосредственного ознакомления покупателя с товаром либо образцом товара при заключении такого договора.

Поскольку данная реклама предлагает ознакомление покупателя с описанием товара посредством фотоснимков, т.е. исключает возможность непосредственного ознакомления потребителя с товаром либо образцом товара при заключении такого договора купли-продажи, следовательно, в соответствии с нормами гражданского законодательства этот способ продажи товара, а именно блюд грузинской кухни: чанахи, хачапури по-имеритински, баклажанов с орехами, толмы в виноградных листьях, лобиани, мужужи, ачмы, является дистанционным способом продажи товара.

В статье 8 Федерального закона «О рекламе» № 38-ФЗ от 13.03.2006г. закреплено, что в рекламе товаров при дистанционном способе их продажи должны быть указаны сведения о продавце таких товаров: наименование, место нахождения и государственный регистрационный номер записи о создании юридического лица; фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя.

В рассматриваемой рекламе отсутствуют данные сведения о продавце рекламируемых товаров.

Таким образом, реклама не соответствует требованиям ст. 8 ФЗ "О рекламе" от 13.03.2006г. № 38-ФЗ.

В соответствии с ч. 6 и ч. 7 ст. 38 ФЗ "О рекламе" от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, ответственность за нарушение требований ст. 8 данного Федерального закона несут рекламодатель и рекламораспространитель.

Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо (п. 5 ст. 3 ФЗ "О рекламе" от 13.03.2006г. № 38-ФЗ).

Рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств (п. 7 ст. 3 ФЗ "О рекламе" от 13.03.2006г. № 38-ФЗ).

В соответствии с выпиской из ЕГРИП, ИП П. зарегистрирована в качестве индивидуального предпринимателя 22.07.2004г. Одним из видов осуществляемой ей предпринимательской деятельности является «Деятельность ресторанов и кафе» (код 55.30 ОКВЭД). При осуществлении данной деятельности она использует коммерческое наименование "Ресторан доставки грузинской кухни «Джон Джоли».

В целях привлечения внимания к ресторану доставки грузинской кухни «Джон Джоли» и реализуемой им продукции ИП П. 10.03.2013г. обратилась к учредителю журнала "FAMILY CLUB для самых близких" -  ООО "Лайф-Тайм" с заявкой на размещение рекламы на одном развороте журнала. 

19.03.2013г. между ИП П. и ООО «Лайф-Тайм» заключен договор № 25f на рекламное обслуживание.

Как пояснила ИП П. данный договор от её имени и с её согласия подписала дочь, которая оказывает ей помощь в осуществлении предпринимательской деятельности.

Согласно п. 2.1 договора, его предметом являются услуги ООО «Лайф-Тайм» по производству и (или) размещению рекламных материалов ИП П. в журнале «FAMILY CLUB для самых близких».

ИП П. и ООО «Лайф-Тайм» представлен согласованный и утвержденный макет, в соответствии с которым данная реклама ИП П., должна была быть размещена обществом в журнале «FAMILY CLUB для самых близких». 

Макет содержит изображения блюд под названиями: чанахи, хачапури по-имеритински, баклажаны с орехами, толма в виноградных листьях, лобиани, мужужи, ачма, с указанием их стоимости, сопровождающиеся следующей текстовой информацией: «Грузинская кухня с доставкой на дом! 935-935 www.djondjoli.ru ДжонДжоли ресторан доставки грузинской кухни», а также ОГРНИП  и фамилию, имя, отчество индивидуального предпринимателя.

Комиссией установлено, что на стр. 93 журнала FAMILY CLUB для самых близких» апрель № 1 (1) 2013 размещена графическая и текстовая информация аналогичная графической и текстовой информации, содержащейся в данном макете.

Вместе с тем, макет рекламы, утвержденный ИП П., не содержит  информации, размещенной на стр. 92 журнала FAMILY CLUB для самых близких» апрель № 1 (1) 2013, в частности изображение женщины – шеф-повара ресторана доставки грузинской кухни «ДжонДжоли» - Жанны Бабунашвили, сопровождающееся вышеуказанной текстовой информацией.

Кроме того, в отличие от данного макета рассматриваемая реклама не содержит ОГРНИП  и фамилию, имя, отчество индивидуального предпринимателя, что является нарушением требований ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ.

Таким образом, ООО "Лайф-Тайм" реклама ресторана доставки грузинской кухни "ДжонДжоли", распространенная в журнале «FAMILY CLUB для самых близких» апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93, не соответствует макету согласованному и утвержденному данным обществом и ИП П., в частности в рекламе отсутствует сведения о продавце рекламируемых товаров, реализуемых дистанционным способом.

Факт несоответствия рассматриваемой рекламы ресторана доставки грузинской кухни «Джон Джоли» макету, утвержденному ИП П., подтверждается письменными пояснениями, представленными данным обществом.

Для оплаты услуг по распространению рассматриваемой рекламы ООО «Лайф-Тайм» 20.05.2013г. ИП П. выставлен счет № 8.

Вместе с тем, как пояснила ИП П. и ООО «Лайф-Тайм» данный счет ИП П. не оплачен. 

С учетом изложенного, Комиссией Иркутского УФАС России принято решение прекратить участие в рассмотрении данного дела ИП П. в качестве лица, в действиях которого содержаться признаки нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе, рекламодателя.

В соответствии с ч. 4 ст. 38 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, нарушение рекламодателями, рекламопроизводителями, рекламораспространителями законодательства Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях.

Рекламораспространителем данной рекламы является ООО «Лайф-Тайм».

По итогам рассмотрения дела № 947 от 04.07.2013 г. Комиссией Иркутского УФАС России 26.09.2013г. вынесено решение № 746 о признании ненадлежащей рекламы  ресторана доставки грузинской кухни "Джон Джоли", распространенной в журнале "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93, поскольку она не соответствует требованиям ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ.

В соответствии с ч. 4 ст. 38 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, нарушение рекламодателями, рекламопроизводителями, рекламораспространителями законодательства Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях.

Данные обстоятельства послужили основанием для возбуждения дела об административном правонарушении в отношении ООО «Лайф-Тайм» путем составления протокола.
11.11.2013г. ведущим специалистом-экспертом ОКР Иркутского УФАС России составлен протокол № 285 об административном правонарушении в отношении ООО «Лайф-Тайм», в связи с совершением административного правонарушения, предусмотренного ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ.

В соответствии с определением № 1934 от 25.12.2013г., рассмотрение дела № 285 от 11.11.2013г. назначено на 24.01.2014г.

В указанную дату законный представитель ООО «Лайф-Тайм» в Иркутское УФАС России не явился, защитника не направил.

В соответствии с частью 3 статьи 25.4 КоАП РФ, дело об административном правонарушении, совершенном юридическим лицом, рассматривается с участием его законного представителя или защитника. В отсутствие указанных лиц дело может быть рассмотрено лишь в случаях, если имеются данные о надлежащем извещении лиц о месте и времени рассмотрения дела и если от них не поступило ходатайство об отложении рассмотрения дела либо если такое ходатайство оставлено без удовлетворения.

Пунктами 2 и 3 ст. 54 Гражданского кодекса РФ установлено, что место нахождения юридического лица определяется местом его государственной регистрации. Государственная регистрация юридического лица осуществляется по месту нахождения его постоянно действующего исполнительного органа, а в случае отсутствия постоянно действующего исполнительного органа - иного органа или лица, имеющих право действовать от имени юридического лица без доверенности. Наименование и место нахождения юридического лица указываются в его учредительных документах.

В соответствии с выпиской из ЕГРЮЛ, ООО «Лайф-Тайм» зарегистрировано по адресу: 664050, г. Иркутск, ул. Байкальская, 295/13, оф. 8.
Иркутским УФАС России по данному адресу ООО «Лайф-Тайм» заказным письмом (исх. № 10483) направлено определение № 1934 от 25.12.2013г. о назначении времени и места рассмотрения дела № 285 об административном правонарушении. Вместе с тем, почтовым отделением данное заказное письмо возвращено в антимонопольный орган в связи с отсутствием адреса по указанному адресу.

Таким образом, Иркутским УФАС России приняты все необходимые и достаточные меры для извещения ООО «Лайф-Тайм» о совершении процессуальных действий по  вынесению постановления по делу, что свидетельствует о соблюдении гарантий прав юридического лица, привлекаемого к административной ответственности, и соблюдения порядка привлечения к административной ответственности.
Установлено время совершения административного правонарушения – 05.04.2013г. – дата выхода журнала "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 (в соответствии с выходными данными).
Установлено место совершения административного правонарушения – журнал "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 стр. 92-93; Иркутская область - территория распространения журнала  "FAMILY CLUB для самых близких" (в соответствии со свидетельством о регистрации СМИ серия ПИ № ТУ38-00632 от 18.04.2013г.).

Объектом данного административного правонарушения является установленный порядок производства и распространения рекламы.

Объективная сторона правонарушения выражается в распространении рекламы ресторана доставки блюд грузинской кухни «Джон Джоли» в журнале  "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93 с нарушением требований ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, а именно без указания сведений о продавце товаров, реализуемых дистанционным способом: фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя, рекламораспространителем которой является ООО «Лайф-Тайм».
Субъектом правонарушения является ООО «Лайф-Тайм», как рекламораспространитель, распространившее рекламу ресторана доставки блюд грузинской кухни «Джон Джоли» в журнале  "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93 с нарушением требований ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, а именно без указания следующих сведений о продавце товаров, реализуемых дистанционным способом: фамилии, имени отчества, основного государственного регистрационного номера записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя.

Субъективную сторону деяния характеризует вина. ООО «Лайф-Тайм» должно было знать о том, что в рекламе товаров при дистанционном способе их продажи должны быть указаны сведения о продавце таких товаров: наименование, место нахождения и государственный регистрационный номер записи о создании юридического лица; фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя; однако, несмотря на то, что у него имелась возможность обеспечить соблюдение установленных правил и норм, за нарушение которых предусмотрена административная ответственность, он данную обязанность не исполнил.  

В соответствии с ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ, нарушение рекламодателем, рекламопроизводителем или рекламораспространителем законодательства о рекламе влечет наложение административного штрафа на граждан в размере от двух тысяч до двух тысяч пятисот рублей; на должностных лиц - от четырех тысяч до двадцати тысяч рублей; на юридических лиц - от ста тысяч до пятисот тысяч рублей.

Учитывая изложенное, ООО «Лайф-Тайм» допущено административное правонарушение,  предусмотренное ч. 1 ст. 14.3 КоАП Российской Федерации.

В соответствии со ст. 26.1 КоАП РФ, обстоятельств, исключающих производство по делу об административном правонарушении, не установлено. Формальный состав данного административного правонарушения не требует установления характера и размера причиненного ущерба.

В ходе рассмотрения административного дела в отношении ООО «Лайф-Тайм» в соответствии со ст. 24.1 КоАП РФ, всесторонне исследованы материалы дела о совершении административного правонарушения.

В соответствии с п. 3 ст. 4.1. Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях при назначении административного наказания юридическому лицу учитываются характер совершенного им административного правонарушения, имущественное и финансовое положение юридического лица, обстоятельства, смягчающие административную ответственность, и обстоятельства, отягчающие административную ответственность.

Иркутским УФАС России наличие обстоятельств, отягчающих или смягчающих административную ответственность, не уставлено.

ООО «Лайф-Тайм» не представлены в антимонопольный орган документы, характеризующие финансовое положение общества.
Состав части 1 статьи 14.3 КоАП РФ является формальным и отсутствие вредных последствий не имеет значения для наступления  ответственности за предусмотренное правонарушение. Поскольку правонарушение является формальным, оно представляет существенную угрозу охраняемым общественным отношениям не в наступлении каких-либо негативных материальных последствий, а в пренебрежительном отношении к исполнению публично-правовых обязанностей, формальных требований публичного права. Таким образом, отсутствуют основания для признания правонарушения малозначительным.

С учетом вышеизложенного, зам. руководителя Иркутского УФАС России, руководствуясь ст. 8, ст. 38 ФЗ «О рекламе», ст. ст. 4.1., ч. 1 ст. 14.3., 23.48., 29.1., 29.9., 29.10. Кодекса РФ об административных правонарушениях,

ПОСТАНОВИЛ:

Признать ООО «Лайф-Тайм» (ИНН 3812144795; ОГРН 1123850048410), являющееся рекламораспространителем рекламы ресторана доставки блюд грузинской кухни «Джон Джоли» в журнале  "FAMILY CLUB для самых близких" апрель № 1 (1) 2013 на стр. 92-93, распространенной с нарушением требований ст. 8 ФЗ «О рекламе» от 13.03.2006г. № 38-ФЗ, а именно без указания сведений о продавце товаров, реализуемых дистанционным способом: фамилия, имя, отчество, основной государственный регистрационный номер записи о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя, виновным в совершении административного правонарушения, предусмотренного ч. 1 ст. 14.3 КоАП РФ, и назначить административное наказание в виде административного штрафа в размере 100 000 (ста тысяч) рублей.

_____________________________________________________________________________

В соответствии с п.1 ст. 32.2. Кодекса РФ об административных правонарушениях  штраф должен быть уплачен не позднее 60 дней со дня вступления постановления о наложении штрафа в законную силу.

В соответствии с пунктом 5 статьи 3.5. Кодекса РФ об административных правонарушениях сумма административного штрафа подлежит зачислению в бюджет в полном объеме. Пунктом 1 статьи 46 Бюджетного кодекса Российской Федерации  предусмотрено, что штрафы подлежат зачислению в местные бюджеты по месту нахождения органа или должностного  лица, принявшего решение о наложении штрафа, если иное не предусмотрено Бюджетным кодексом РФ или иными законодательными  актами Российской Федерации. 

Ч. 9 статьи 38 Федерального закона  РФ «О рекламе» № 38-ФЗ от 13.03.2006г. предусмотрено, что суммы штрафов за нарушение рекламного законодательство, зачисляются в соответствующие бюджеты в следующем соотношении: 40 процентов – в федеральный бюджет; 60 процентов – в бюджет субъекта РФ, на территории которого зарегистрированы юридическое лицо или индивидуальный предприниматель – рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель.  

Реквизиты для уплаты штрафа: Получатель:  ИНН 3811020966 КПП 380801001 УФК по Иркутской области (Иркутское УФАС России); Банк получателя:  ГРКЦ ГУ Банка России по Иркутской области г. Иркутск р/с 40101810900000010001 БИК 042520001, код 161 1 16 26000  01  6000 140  ОКАТО 25401000000. 

Управление Федеральной антимонопольной службы по Иркутской области: дата регистрации в качестве юридического лица – 20.01.1999г.; адрес: 664025, г. Иркутск, ул. Российская, 17.

В трехдневный срок со дня уплаты штрафа необходимо представить в  Иркутское УФАС России  документы, подтверждающие уплату  штрафа.

В соответствии  с п.1 ст. 20.25 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях неуплата административного штрафа в установленный срок влечет наложение административного штрафа в двукратном размере суммы неуплаченного административного штрафа либо административный арест на срок до пятнадцати суток.

При неуплате штрафа в срок, согласно ч. 5 ст. 32.2 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях постановление о наложении административного штрафа направляется должностным лицом, вынесшим постановление, судебному приставу-исполнителю для обращения административного взыскания на имущество, принадлежащее лицу, в порядке, предусмотренном федеральным законодательством.

В соответствии со ст. 30.3 Кодекса РФ об административных правонарушениях постановление по делу об административном правонарушении может быть обжаловано вышестоящему должностному лицу либо в арбитражный суд в течение 10 дней со дня вручения или получения копии постановления.

Постановление по делу об административном правонарушении вступает в законную силу  «    » «                    » 20______ года (после истечения срока, установленного для обжалования, если указанное постановление не было обжаловано или опротестовано).

Срок предъявления к исполнению – 2 года.

Дата вынесения постановления « 24 » « января » 2014 года.

Отметка об оплате штрафа:


⁪ - оплачен;

⁫ - не оплачен;

⁬ - оплачен частично.

Заместитель руководителя                                                                                               А.В. Кулиш 

Иркутского УФАС России
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